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HE

DU hast Interesse an der
Suchmaschinenoptimierung Deiner
Website und WIR betreiben seit 2018
eine Digitalagentur und sind genau auf
dieses Thema spezialisiert. Wir haben
ein Match!

Mit dieser Anleitung mochten wir Dir
einige Tipps und Hilfestellungen
geben, wie Du Deine Website in den
sichtbaren Teil des Internet
katapultieren kannst. Hab Spaf3 und
geh'die Anleitung bestenfalls Schritt
far Schritt durch. Solltest Du mal nicht
weiterkommen, kannst Du Dich gern
bei uns melden. Am besten geht das

via Mail mit unserem Kontaktformular

oder Du buchst Dir einen Onlinetermin

bei Zissa: Hier zur Terminbuchung,

Wir freuen uns auf Dich!

Telefon: +49 27718798580
E-Mail: info@lahntec.de

Adresse: HauptstraBe 23
35683 Dillenburg




UBERLEGUNGEN, GRUNDSATZE UND
ANFANGLICHES BLA BLA

-Egal wie ansprechend
und innovativ Deine Website ist.... Es
» bringt dir nichts, wenn sie nicht von

Deiner Zielgruppe gefunden wird!“

Was wir haufig bei unseren Kunden
sagen sind Satze wie:

Okay, du hast eine Webseite. Und du hast
offensichtlich die Absicht, diese in der
Sichtbarkeit zu steigern. Sehr gut! Bevor
wir starten mochten wir dir einige Basics
vermitteln:

Was ist SEO?

SEO steht fur Search-Engine-Optimization, zu deutsch Suchmaschinenoptimierung. SEO
beinhaltet samtliche Tatigkeiten rund um die Rankingverbesserung von Webseiten bei
Betatigen einer Suchmaschine. Gibt ein Kunde* einen Suchbegriff in das Suchfenster einer
Suchmaschine (z.B. Google) ein, so erhalt er eine Liste mit Ergebnissen. SEO zielt darauf ab,
eine (Deine!) Website bei Eingabe von bestimmten Suchbegriffen im Ranking, d.h. auf der
Ergebnisliste nach oben klettern zu lassen.

SEO ist keine Magie oder Raketenwissenschaft.

Du kannst Deine Seite in der Sichtbarkeit selbst voranbringen. Und das ohne IT-Studium oder
ausgefeilte IT-Kenntnisse. Stell' Dir vor das Internet ist ein groBBes Spielfeld und Google der
SpielfUhrer. Deine Website ein Spieler, der sich an die Regeln halten muss. Tut er das,
gewinnt er.... Gewinnst Du! Namlich an Sichtbarkeit.

Quick and dirty zieht bei SEO nicht.

Versuche die nachfolgenden Punkte so gut wie es dir méglich ist abzuarbeiten. Der Fokus
bei unseren Tipps sollte nicht auf dem schnellen Fertigwerden liegen sondern auf einer
ordentlichen AusfUhrung.

*Hoppla! Haben wir das Gendern vergessen? Nein, haben wir nicht. Egal welches Geschlecht
Du bist, Du nicht bist oder Du gerne sein moéchtest - bitte fUhle Dich angesprochen. Wir

mobdgen es einfach undgerndern nicht.



T

LOS GEHT'S!

Richte Deine Website klar aus.

Der Nutzer muss auf den ersten Blick erkennen kénnen, worum es bei Dir geht und was er
von dir bekommt. In die erste Uberschrift gehért kein ,Herzlich Willkommen*®, sondern dein
Hauptkeyword (Keyword? Was soll das sein? Gleich mehr dazul).

Responsive Ansicht

Deine Website MUSS ,responsiv’ sein. Das heif3t, dass sie sich selbstandig von einer
.Desktop-Ansicht” auf z.B. eine Handyansicht umschaltet, sobald die Seite mit einem
Smartphone aufgerufen wird. Diese responsive Anpassung ist absolut elementar. Weif3t
Deine Website diese Eigenschaft nicht auf, verflugst Du vermutlich Uber eine relativ alte
Website, die einen Relaunch vertragen kann. Dies solltest Du zwingend in Angriff nehmen,
denn eine fehlende Responsivitat geht zu Lasten Deiner Sichtbarkeit.

Qi PRAXIS TIPP:

Wie oft hast Du Dir Deine Seite auf
dem Handy angeschaut? Setz Dich in
einem ruhigen Moment mal hin und
schaue sie Dir in Ruhe an. Passen alle
Abstande, schaut alles fein aus? Wenn
Du noch etwas weiter gehen willst,
dann bitte eine andere Person, Deine
Website aufzurufen und zu bedienen.

Wahrenddessen kannst Du zuschauen

und mogliche Stolperfallen aufdecken.



_JIITITY > wevworos

KEYWORDS,
KEYWORDS!

PRAXIS TIPP:

Pro Unterseite auf Deiner Website
sollte es nur ein ,Hauptkeyword"
geben. Dieses Hauptkeyword ist quasi
das nach Deiner Meinung relevanteste
Wort fur Deinen Service oder Dein
Produkt. Neben dem Hauptkeyword
solltest Du dir ,Nebenkeywords"
ausdenken, welche thematisch mit
Deinem Hauptkeyword ,verwandt”

sind und diese im Text benutzen.

BE|SP\E"

PRAXIS TIPP #2

Mal ganz losgeldst, was Du anbietest. Mach dir
Gedanken, was Dein Kunde ins Suchfenster eingibt.
Finde Keywords, also ,SchlUsselwérter”, die Dein
Produkt / Deinen Service beschreiben. Mach Dir eine
Liste mit den Wértern, die der Kunde in die
Suchmaschine eingeben kénnte.

Du bietest Gesichtscreme aus
natdrlichen Rohstoffen an. Dein
Hauptkeyword ist die ,Gesichtscreme”
oder ,naturliche Gesichtscreme* (ja,
ein Keyword darf auch aus mehreren
Woértern bestehen!).

Deine Nebenkeywords konnten
.Hauptpflege®, ,Hautirritationen“ oder
.Tagescreme” sein. Benutze im Text
und in den Uberschriften Dein
Hauptkeyword, lasse jedoch auch
Deine Nebenkeywords einflieBen um
der Suchmaschine eine Relevanz in
diesem Themenbereich zu
untermauern.

Vermeide Keyword-Bashing. Damit meinen wir das Uberproportionale

Verwenden von Deinen Schllisselwortern. Satze wie: ,Meine naturliche

Gesichtscreme ist eine Gesichtscreme aus natlrlichen Rohstoffen und eignet

sich besonders zur Hauptpflege von Deinem Gesicht als Tagescreme oder als

einfache Gesichts-Pflegecreme” mochte niemand gerne lesen!



/4> Titel und Meta-Beschreibung

Meta... Was? Du googelst etwas und bekommst Deine Suchergebnisliste ausgespielt. Der
.blaue Text" ist Dein Titel, der graue Text unten drunter ist Deine ,Meta-Beschreibung®.
Schau mal hier:

TOP Lgy,,
24

Lahntec Consulting GmbH

https./ivvww.lahntec.de > loesungen > webdesign
Webdesign aus Dillenburg von der Stange kann jeder
Ein professionelles Webdesign aus Dillenburg: DER Taroffner fur den digitalen
Erfolg deines Untemehmens. Erfahren, kompetent und fair - das ist LAHNTEC

Titel und Beschreibung kannst (solltest!) Du pro Unterseite
optimieren. Die aktuellen Richtwerte lauten:

Titel: max. 60 Zeichen (580 Pixel)
Beschreibung: max. 160 (920 Pixel)

Je nachdem was Du fUr eine Website benutzt, gibt es hilfreiche
Tools, die dir bei der Erstellung behilflich sind bzw. dir ausgeben, ob
Titel und Beschreibung die korrekte Lange haben.

/5» Gliedere Deine Uberschriften

Uberschriften auf Webseiten unterliegen einer gewissen Hierarchie und werden von H1-H6
gestaffelt. Der ,,Boss” ist immer die H1-Uberschrift. Diese gibt den Ton an, beinhaltet Dein
Hauptkeyword und wird von Suchmaschinen beim Crawlen Deiner Site primar ,gelesen®.
Pro Unterseite auf Deiner Website sollte es nur eine H1 geben! Ware Deine Website eine
Zeitung, dann ist die H1 Deine Hauptschlagzeile. Danach folgt dann die H2, die H3 usw.

Gerade wenn der Text etwas langer ist, dann macht eine Unterteilung mit Unter-/
ZwischenuUberschriften durchaus Sinn. Du kannst H2-H6 beliebig oft verwenden, allerdings
solltest Du geordnet vorgehen. Auf eine H1 folgt immer eine H2. Wenn Du ,Unterthemen*
hast, die Dir gleichermafen wichtig vorkommen, dann durfen diese beiden Unterpunkte
gerne jeweils eine H2 aufweisen. Darauf folgen dann die H3, H4 etc... -Uberschriften.

Die ,Unter-Uberschriften“ musst Du nicht mehr priorisiert mit

Keywords versehen. Hier liegt der Fokus auf eine geordnete,
? Ubersichtliche Strukturierung fur Deine Besucher. Eine
strukturiere Gliederung Deiner Unterseite steigert die

’; Nutzerfreundlichkeit und die Verweildauer. Beides Faktoren,

die bei Deinem Ranking eine wichtige Rolle spielen.



6» Interne Verlinkung

Du kennst Deine Website vermutlich ziemlich gut. Du weil3t, was wo zu
finden ist. Das k&dnnen wir jedoch von einem neuen Seitenbesucher nicht
erwarten. Ermadgliche Deinem Besucher mittels internen Verlinkungen
einen im Bestfall unterbrechungsfreien ,Flow".

BEISPIEL 1:
Du forderst den Besucher zur Kontaktaufnahme auf. Im Satz ,Nimm Kontakt zu mir auf*

hast Du das Wort ,Kontakt" auf die Kontaktseite verlinkt.

BEISPIEL 2:
Du beziehst Dich auf bereits durchgefiuhrte Projekte in Deinem Uber-mich-Text-.

Ermdgliche Deinem Nutzer einen direkten Draht zu Deinen Projekten, um seine Neugierde
zu stillen.

BEISPIEL 3:
Wenn Services oder Produkte in einem Zusammenhang stehen oder gerne gemeinsam

gebucht / gekauft werden, verweise im Text auf das Alternativprodukt / den alternativen
Service. In Onlineshops funktioniert dies meist mit ,andere Kunden kauften auch®.
Na? Hast Du Dich dort schon mal umgesehen?

{T» Pimp your Ladezeit - mit
Bildverkleinerung

Prufe die Gro3e Deiner Bilder und komprimiere sie,
wenn sie zu grof3 sind. Optimal weisen Deine Bilder
um die 200 KB auf. Das kommt jedoch immer etwas
auf die Bilderanzahl an.

Zu hoch auflésende Aufnahmen sind wahre
Ladezeitenfresser. Hier bietet Dir das Internet
zahlreiche Tools, welche Du meist kostenfrei
verwenden kannst. Und wenn Du schon dabei bist
Deine Bilder einmal anzupacken: Versehe sie mit der
korrekten Beschriftung, dem Titel und fuge einen Alt-
Text hinzu. Hierbei handelt es sich um den alternativen
Text, der ausgespielt wird, wenn das Bild nicht
angezeigt wird. AuBerdem dient er
sehbeeintrachtigten Personen zum besseren
Verstandnis der Aufnahme.

Der Alt-Text beschreibt, was auf dem Bild zu sehen ist. Stell Dir vor, Du
erklarst einer blinden Person, was auf dem Bild zu sehen ist. Das ist
der Alt-Text. NatUrlich kurz und knackig!



fé\ Lerne von der Konkurrenz

Gibt es Mitstreiter, die das Gleiche anbieten? Welche Webseiten werden ausgegeben, wenn
Du Deine Keywords in eine Suchmaschine eingibst? Schaue Dir die ersten Seiten Deiner
Ergebnisliste an.

Welche Inhalte werden zur Verfigung gestellt? Welche Fragen beantwortet? Gibt es ggf.
Features wie ein FAQ oder Videomaterial? Was gefallt Dir an der Seite Deines Mitstreiters
gut? Und was gefallt Dir vielleicht nicht so gut? Mach Dir eine Liste und Uberlege, ob Du die
Dinge, die Dir besonders gut gefallen, in irgendeiner Art und Weise auch anbieten kannst /
unterbringen machtest.

\%/‘ WICHTIG:
J 2

Hier geht es nicht um das Abgucken oder Kopieren von
Seiteninhalten (NIEMALS TEXTE ODER BILDER VON
ANDEREN WEBSITES KOPIEREN!). Hier geht es in erster Linie
um Inspiration. Je nach Keyword kann man davon ausgehen,
dass die ersten Ergebnisse der Suchergebnisliste eine relativ
hohe Relevanz fur die von Dir eingegebenen Keywords
aufweisen. Das Ausspielen der Suchergebnisliste erfolgt nicht
per Zufallsprinzip, sondern nach den Regeln der
Suchmaschine. Auf der ersten Seite der Ergebnisliste findest
Du also womoglich Websites, die SEO-optimiert sind oder

andere Vorzluge aufweisen.

Erstelle ein Google-Unternehmensprofil

Wenn Dein Unternehmen von Menschen ergoogelt wird steigert ein derartiger Eintrag
automatisch Deine Sichtbarkeit. Der Vorteil an einem solchen Account ist, dass zufriedene
Kunden eine positive Bewertung dalassen konnen und diese Bewertungen womaoglich
Neukunden anziehen.

Sollte Dein Unternehmen bereits bei Google mit einem Unternehmensprofil (alt:
MyBusiness-Profil) erfasst sein, Du jedoch nichts damit zu tun gehabt haben, dann handelt
es sich moglicherweise um einen automatisiert erstellten Eintrag. In diesem Fall klickst Du
einfach auf die Schaltflache ,Inhaber des Unternehmens?“. Somit kannst Du die
Datenhoheit des Accounts beantragen und nach Autorisierung weitere Informationen
erganzen.









